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0z Basarili turizm yénetimi ve destinasyon pazarlamas: igin bolgesel, ulusal ve uluslararas

diizeyde i¢ ve dis turizme yonelik reklam ve tanitim calismalar: yapilmaktadur. Tiirkiye’de Kiiltiir ve

Anahtar Kelimeler: Turizm Bakanlig1 tarafindan yiiriitiilen tanitim faaliyetleri kapsaminda, kiiltiir ve tarih, sanat, deniz,
) kum, giines, gastronomi, spor ve macera, kongre, saglik, aile ve cocuk, balayi, liiks, eglence, alisveris,

Gastronomik Oge, kis ve doga basliklart materyaller, biiltenler ve reklam kampanyalari kapsaminda kullanilmaktadir.

Bu tanmitum  faaliyetleri icinde dogrudan wveya dolayli olarak gastronomik wunsurlardan da

Gastronomik Kimlik, yararlanilmaktadir. Markalasma siirecinde turizm alaninda yapilan tamtici faaliyetlerde Tiirkiye'de

Tanitim 2014 yilindan itibaren tamitim biiltenleri yayimlanmaktadir. Bu ¢alismanmn amaci, uluslararasi
diizeyde turizm tanitum faaliyetlerinde kullamlan gastronomik 6gelerin tanitum biiltenleri icindeki

JEL Kodlarz: yerinin incelenmesidir. Bu dogrultuda arastirmada Kiiltiir ve Turizm Bakanh§ tarafindan 2014-
2018 yillar arasinda yayimlanan 18 tanitim biilteni incelenmistir. Biiltenlerin ilk sayis1 2014 yilinda

Q5, yayimlanmig, 2018 yilimn Ekim ayina kadar da diizenli araliklarla yayimlanmaya devam etmistir.
R12, Bazi dénemlerde ozel eklere de yer verilmistir. 2019 ve 2020 yillarmna ait tamitum biiltenleri
ulasilamadig icin arastirmaya dahil edilmemistir. Tamitim biiltenleri dokiiman incelemesi ile

R30 degerlendirilmistir. Elde edilen bulgular dogrultusunda, biiltenlerin biiyiik bir béliimiinde konu

bagliklarinda gastronomik dgelere yer verildigi goriilmiistiir. Tiirk mutfak kiiltiiriiniin tamtinunda
en cok tercih edilen tanitim faaliyetinin yurt disinda diizenlenen fuarlar ve festivaller takiben yerli ve
yabanct sefler ile diizenlenen yemek programlarimin oldugu tespit edilmistir. Ayrica Antep Baklavasi
ve Tiirk Kahvesi'nin de tamtimda en sik kullamlan tiriinler oldugu sonucuna ulasilmigtir.

Keywords: Gastronomic Item, Gastronomic Identity, ~ Promotion

Jel Codes: Q5, R12, R30

! Ars. Gorv., Eskisehir Osmangazi Universitesi, gizem.sarikaya@outlook.com.tr,  https://orcid.org/0000-0003-4725-7981
2Dr. Ogr. ﬁyesi, Eskisehir Osmangazi Universitesi, earslaner@ogu.edu.tr, https://orcid.org/0000-0001-6197-1394

— ————  — — — — — — — — — — ]

Business & Management Studies: An International Journal Vol.:8 Issue:2 Year:2020, 2431-2448

Bu makale, arastirma ve yayin etigine uygun hazirlanmig ve | ™= | intihal taramasindan gegirilmistir.


http://dx.doi.org/10.15295/bmij.v8i2.1500
mailto:gizem.sarikaya@outlook.com.tr
https://orcid.org/0000-0003-4725-7981
mailto:earslaner@ogu.edu.tr
https://orcid.org/0000-0001-6197-1394

Gizem Sultan SARIKAYA & Ebru DUSMEZKALANDER

EXTENDED ABSTRACT

THE PLACE OF GASTRONOMIC ITEMS IN TOURISM PROMOTION
ACTIVITIES: A RESEARCH ON PROMOTIONAL BULLETINS

1. LITERATURE

Advertising and promotion activities for domestic and international tourism are carried out at the
regional, national and international level for successful tourism management and destination
marketing. In Turkey, within the scope of promotional activities carried out by the Ministry of Culture
and Tourism, culture and history, art, sea, sand, sun, gastronomy, sports and adventure, congress,
health, family and children, honeymoon, luxury, entertainment, shopping, winter and nature titles
materials are used in newsletters and advertising campaigns. Gastronomic elements are also used
directly or indirectly in these promotional activities. Gastronomic elements are important to make
destinations a brand. For example; tourists visit the region to experience the Champagne sparkling
wine produced in the Champagne region of France, and thanks to this wine, it is known that the
tourism activities of the destination are revived. (Hazarhun ve Tepeci, 2018:376). At this point, various
promotional activities are carried out by the relevant units. The aim of this study is to examine the
place of gastronomic items used in tourism promotion activities at the international level in the
promotional bulletins.

2. DESIGN AND METHOD

Branding process in the field of tourism promotion activities have been published in the handle
releases since 2014 in Turkey. The first issue of the bulletins was published in 2014 and it continued to
be published at regular intervals until October 2018. In some periods, special annexes are also
included. The promotional bulletins for 2019 and 2020 were not included in the study because they
were not available. Promotion bulletins were evaluated by document review. Promotion bulletins
were evaluated by document review.

Document analysis, one of the qualitative research methods, was used to analyze promotional
materials. Accordingly, in the research, 18 promotional bulletins published between 2014-2018 by the
Ministry of Culture and Tourism were examined. Gastronomic items have been categorized to
identify the groups to be searched.

3. FINDINGS AND DISCUSSION

With the findings obtained, it was observed that most of the bulletins included gastronomic items in
the subject headings and the most preferred promotional activity in the promotion of Turkish cuisine
culture is fairs and festivals organized abroad and after that cooking programs that were organized
with local and foreign chefs. In addition, it has been concluded that Antep Baklava and Turkish Coffee
are the most frequently used products in promotion.

When we look at the gastronomic items in the promotional bulletins, there is no topic for the first issue
of gastronomy. In other issues, it has been determined that the promotion of Turkish cuisine in
Switzerland, Hong Kong, Beijing and Kiev, photography contest on flavors in the viewfinder, festivals
and food competitions, gastronomic events organized at national level and geographically marked
products are included in the topics. It was observed in the promotional bulletins that different
intermediaries were used in the promotion of the Turkish cuisine. These intermediaries; the television
programs, fairs and festivals, tour programs, organizations with the participation of local and foreign
chefs are grouped into Turkish culinary culture dishes published in foreign magazines.

]}
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4. CONCLUSION, RECOMMENDATION AND LIMITATIONS

With the findings obtained, it was observed that most of the bulletins included gastronomic items in
the subjet headings and the most preferred promotional activity in the promotion of Turkish cuisine
culture is fairs and festivals organized abroad and after that cooking programs organized with local
and foreign chefs. In addition, it has been concluded that Antep Baklava and Turkish Coffee are the
most frequently used products in promotion. However, it is seen that baklava is the most used
gastronomic item in the promotion of Turkish cuisine. The gastronomic element of Turkey's
recognition of the contribution to the economy and to put forth the work of addressing the current
situation analysis can be done. Examining its place in the promotional activities of gastronomic items
made abroad, comparisons can be made and new proposals can be submitted. Prepared by the
Culture and Tourism Ministry and having received received different awards in the World, "Home of
Turkey" campaign can be analyzed in terms of semiotics and content analysis and effects by taking in

different areas, to contribute to Turkey's recognition may be subject to different researches.

=77
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1. GIRIS

Kulttir ve Turizm Bakanhigi'nin kurulus amaci kiilttirel degerleri tanitmak,
benimsetmek, {iilke ekonomisine olumlu katki saglayacak sekilde gelistirmek,
turizmin tanitiminin gelistirilmesi, pazarlanmasi ve desteklenmesi icin gerekli
onlemleri almak ve gerekli isbirliklerini saglayarak turizmi gelistirmektir (Kiiltiur ve
Turizm Bakanligi, 2020). Bu kurulus amaci dogrultusunda Turizm Bakanhigma bagl
olarak, Il Kiiltiir ve Turizm Midirliikleri, Merkez Birimler, Anitlar, Miizeler,
Kiuttiphaneler, Koruma Bolge Kurulu Miudirliikleri olusturulmus ve birimlere
ayrilmistir. Her bir birimin altinda ise gorev alanlari belirlenmis kurumlar yer
almaktadir. Bu kurumlardan Merkez Birimler icerisinde yer alan Tanitma Genel
Midurligt Tirkiye'nin dogal, tarihi ve kiilttirel degerlerinin yurt icinde ve yurt
disinda tamitimini yaparak pazarlama politikalarinin olusturulup gelistirilmesinden
sorumludur (Kilttir ve Turizm Bakanligi, 2020). Tamtma Genel Midurlugi
olusturulmus olan bu amag¢ dogrultusunda fuar ve etkinlikler diizenlemekte,
Tirkiye'ye ait tamitim materyalleri gelistirmekte ve tamitim biltenleri
yayimlamaktadir. Tamitim materyalleri iginde kiltiir ve tarih, sanat, deniz, kum,
glines, inang, gastronomi, spor ve macera, kongre, saglik, aile ve ¢ocuk, balayz, liiks,
eglence, alisveris, doga ve kis temalar1 yer almaktadir. Tamitma biiltenleri ise
Tanmitma Genel Midurlugi tarafindan ti¢ aylik araliklarla yayimlanarak kurumun
diizenlemis oldugu sosyal faaliyetlerin duyurulmasi ve iletisim cabalarinin

desteklenmesinde kullanilmaktadir (Tanitma Genel Miidiirliigi, 2020).

Diinya literatiirtinde yemek turizmi, mutfak turizmi ya da gastronomi
turizmi olarak ifade edilen turizm ttirtinde, bir bolgeye, bir yoreye ait yemeklerin
tadilmasi amaclanmaktadir. Gastronomi turizminin en gelismis tiirtintin yoresel
lezzetler oldugu ifade edilebilir. Bir yoreye o6zgiti yemekler cesitli etkinliklerle
tamitildiginda biiyiik kitleler o bolgeye cekilebilmektedir (TURSAB, 2020). Yapilan bu
etkinliklere bakanliklar, ilgili miidiirltikler, birlik ve vakiflar tarafindan yayimlanan

tanitim biiltenlerinde yer verilmektedir.

Tanitim materyalleri icerisinde yer alan gastronomi 6nemini yillar itibariyle
artirmaktadir. Turistlerin destinasyon tercihinde gastronomiyi goz oOntinde

]}
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bulundurmalar1 konuyla ilgili yapilan bilimsel calismalarda (duRand ve Heath, 2006;
Kivela ve Crotts, 2006; Harrington ve Ottenbacher, 2010; Aydogdu, Okay ve Kose,
2016; Sen ve Aktas, 2017; Aydogu ve Duman, 2017) ortaya konulmustur. Temel
motivasyon kaynagi ozel bir yemek tiirtinti tatmak, yiyeceklerin farkli tiretim
streglerine taniklik etmek, yemek festivallerine katilmak, tnlt bir sefin elinden
yemek yemek isteyen turistler, gastronomi turizminin 6znesi konumundadir (Birdir

ve Akgol, 2015:58).

iyi yemek yapabilmek icin kullanilan malzemeler, yeme-icme kurallari,
yiyecekler ile ilgili inamslar, hikayeler, yiyeceklerin sunumunda kullanilan arag-
gerecler, yiyeceklerin pisirilme prensipleri, bu prensiplerin 6grenilebilmesi adina
verilen egitimler, seminerler, yazilan kitaplar, yiyecekler ile birlikte tiiketilen
icecekler gastronomik ogeleri olusturmaktadir (Altas, 2017:84). Gastronomik 6geler
ile birlikte farkli kiiltiirlere ve tilke mutfaklarma ait yiyecekler-icecekler arasindaki
benzerlikleri ve farkliliklar1 gormek miimkiindiir (Hatipoglu ve Batman, 2014:65).
Gastronomik oOgeler destinasyonlarin marka olabilmesi noktasinda ©nem
tasimaktadir. Yalnizca bir yoresel lezzet bir destinasyonun marka bir turistik
destinasyon haline gelmesini saglayabilmektedir. Elbette bu durum gastronomik
ogelerin en iyi sekilde tamtilmasiyla gerceklesmektedir. Ornegin; turistler Fransa'nin
Champagne bolgesinde tiretilen Champagne kopiiklu sarabr deneyimleyebilmek igin
bolgeye ziyaretler gerceklestirmekte ve bu sarap sayesinde de destinasyonun turizm
faaliyetlerinin canlandig1 bilinmektedir (Hazarhun ve Tepeci, 2018:376). Bowen ve
Zapata (2009:108) ise tekilanin mense bolgesi olan Meksika'min  Amatitan
kasabasinda, tekila endtistrisinin sosyal, ekonomik ve ekolojik etkilerini incelemisler
ve tekila sayesinde bolgenin taninirhigimin artigini ve bolge gelisimine olumlu yonde
katki sagladigini ortaya koymuslardir. Bu noktada ilgili birimler tarafindan cesitli
tanitim faaliyetleri gerceklestirilmektedir. Bu calismanin amaci turizm tanitim
faaliyetlerinde kullanilan gastronomik ogelerin tanitim biiltenleri igindeki yerinin
incelenmesidir. Calismanin gastronomik 6gelerin tanitimda 6nemli bir yeri olduguna
dair farkindaligin artirilmasi noktasinda 6nemli oldugu diistintilmektedir. Benzer bir
calisma olmayis1 ve gastronomi literatiirtine katki sunmasi c¢alismanin 6nemini

ortaya koyan diger husustur.

=77

Business & Management Studies: An International Journal Vol.:8 Issue:2 Year:2020 2435



Gizem Sultan SARIKAYA & Ebru DUSMEZKALANDER

1.1. Turizm Tamitiminda Gastronomik Ogeler

Gastronomi, etimolojik olarak Yunancada mide anlamina gelen “gastro” ve
kural ve diizenleme anlamlarimi barindiran “nomos” kelimelerinin birlesmesinden
olusmustur. Bununla birlikte bir tilkenin veya bolgenin kendine 6zgi mutfagini
olusturan yemekler, gida hazirlama teknikleri ve igerisinde kiltiirtin 6gelerini de
barmdirmaktadir (Kivela ve Crotts, 2006:355). Bu baglamda gastronomi yiyeceklerin
tarladan sofraya kadar getirilme stirecinde kiiltiir, saglik, pazarlama, sosyoloji,
turizm gibi saghk bilimlerinden beseri bilimlere kadar farkli disiplinlerle iliski
kurmaktadir (Demirci, Sarikaya ve Erol, 2019:434). Turizm sektorii igerisinde ise

gastronomi bireylerin temel seyahat motivasyon faktorlerinden biri konumundadir.

Bireylerin seyahat giidiilerinin olusmasinda fiziksel, kiilttirel, kisilerarasi,
statti ve prestij gibi farkli motivasyon kaynaklar1 bulunmaktadir. Bireylere sunulan
turizm drtnleri turistlerin talebini karsilamak icin bu noktada otantik veya
geleneksel olarak adlandirilan gidalardan faydalanmaktadir (Fields, 2003:39-40).
Geleneksel gidalar; belirli bir bolge veya tilkeyle iliskilendirilen, yerel dogal
kaynaklardan elde edilen ve sosyo-kiiltiirel anlamlar tasiyan (Cumhur, 2017:28;
Kuhlein and Receveur, 1996:418) gidalardir. Bu baglamda geleneksel gida {irtinleri;
kilttirtin, kimligin ve kiilttirel mirasm 6nemli bir parcasidir (Guerrero vd., 2009:345).
Kirsal kalkinmay1 ve turizmi destekleyen geleneksel gida tirtinlerinin korunmasinda
ise cografi isaretli trtinler onemli bir aracidir (Tasdan, Albayrak ve Albayrak,

2014:1292).

Turkiye'nin Avrupa Birligi tarafindan tescillenmis ti¢ tane cografi isaretli
tirtinti bulunmaktadir (Kantaroglu ve Demirbas, 2018:21). Bu {iriinler Aydin Inciri,
Antep Baklavas1 ve Malatya Kayisisidir. Bununla birlikte Tiirkiye'nin Avrupa
Birligi'nde tescil icin bekleyen 15 cografi isaretli tirtinii daha bulunmaktadir. Bu
tirtinler Inegol Kofte, Aydin Kestanesi, Kayseri Pastirmasi, Kayseri Sucugu, Kayseri
Mantisi, Bayramic Beyazi, Milas Zeytinyagi, Antep Fistigi, Antep Lahmacunu,
Giresun Tombul Find1g1, Antakya Kiinefesi ve Edremit Korfezi yesil ¢izik zeytinidir
(Tekelioglu, 2019:70). Geleneksel gidalar turizm acgisindan degerlendirildiginde

turistlerin farkli yemek kiiltiirlerine olan ilgisi yemek kiiltirti ve mirasinin
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gelistirilmesine de katkida bulunurken, tarim-gida ve el sanatlar1 alanlarinda yerel
kalkinma icin bir faktor haline gelmektedir (Bessiere ve Tibere, 2013:3420). Antep
baklavas1 2013 yilh itibariyle Avrupa Birligi komisyonu tescillenmis cografi isarete
sahip olan bir tirtindiir (Yenipmar, Kosker ve Karacaoglu, 2014:15). Gaziantep’te
tiretim sekli ve lezzetiyle ¢ok ince hamur katmanlari arasina fisttk ve kaymak
koymak sureti ile pisirilip tizerine serbet ilave edilmesiyle elde edilen bir tathdir
(Turk Patent Enstitiisti, 2020). Malatya kayisisi ise sar1 renkte, %20-25 nem oranina
sahip, Hacihaliloglu, Hasanbey, Kabaasi, Soganci, Cataloglu ve Soganci olmak tizere
alt1 farkli gesidi olan cografi isaretli tirtindiir. Avrupa Birligi nezdinde tescillenen
ikinci tirtin olan Aydin inciri; Tiirkiye'nin geleneksel ihra¢ tiriinleri arasinda ilk
sirada yer almaktadir ve diinya kuru incir tiretiminin %60'1n1 Ttirkiye karsilarken, bu
tiretimin de yaklasik 35 bin tonunu (%75), Aydin ili karsilamaktadir (Cobanoglu vd.,
2005:35). Turk kahvesi; cezve segiminden atesin kullanimina, fincanlara
dokiilmesinden torensel bir dikkatle yudumlanmasina kadar basli basma bir
gelenektir, 6yle ki deyimlere ve merasimlere dahi konu olmustur ve kendisine ait bir

kilttrta vardir (Bulduk ve Stiren, 2015:299).

Uluslararasi turizm hareketlerinin cogalmasiyla birlikte turizm, artan turist
sayis1 ve sagladig1 katma deger ile iilkelerin daha fazla pay almak istedigi bir sektor
konumuna gelmistir (Yavuz ve Karabag, 2009:114). Bu durum beraberinde tilkelerin
sahip oldugu turistik degerlere yonelik tanitim faaliyetlerini 6n plana ¢ikarmaktadir.
Turizmde tanitim veya turistik tanitim bazi yollarla tilke, bolge, destinasyona iliskin
bilgilendirme, egitme veya imaj olusturma araciifiyla insan zihninde bir alg1
olusturarak, turistik triinlerin satin alimimimi kolaylastiran sosyal, psikolojik,
kiiltiirel veya ekonomik ¢ikarlara yonelik yapilan faaliyetlerdir (Akdu ve Akdu, 2018:
938). Tamitimda kullanilan araclar; reklam kampanyalari, brostirler, kongre
faaliyetleri, film ve VCD tiretimi gibi tamitict yayin faaliyetleridir (Cetinel, 2001:155).
Gastronominin tanitiminda insan faktoriintin yaninda, sanatsal yeterlilikler,
faaliyetler, servis sunum teknikleri kavramlarma iliskin uygulama yeterliliginin
saglanmast ve tim c¢alismalarin yazili-gorsel basinda yer almasiyla birlikte
destinasyonlarin gastronomi turizmi ile bilinirligi artirilmaktadir (Bulut, 2019: 67).

lgili literatiir, gastronomiye iliskin tanitim faaliyetlerinin gastronomik tgeler veya
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cografi isaretli {iriinler baglaminda da incelendigini gostermektedir. Ornegin Saatci
(2019) yaptig1 calismada 11 Kiiltir Turizm Miiddrliikleri tarafindan yayimlanan
tanitim brostirlerini incelemis, arastirma sonucunda, tanitim brostirlerinde 197 adet
yoresel yiyecege yer verildigi sonucuna ulasmustir. Altas (2017) ise galismasinda,
Kiltiir ve Turizm Bakanligi'nin “Home: Turkey” kampanyas: ve kampanyada ortaya
cikarilan ve gastromonik 6geleri iceren tanitim afislerini incelemistir. Kampanya ile
Turkiye’'nin turizm destinasyonlarinin tanitildigi, Tiirklere 6zgti yiyecek iceceklerin

hedef kitlelere ulasmasi saglandig ifade edilmektedir.
2. YONTEM

Tanmitim biiltenleri ulusal ve uluslararasi diizeyde hedef kitlelere ulasmada son
derece etkili iletisim kanallaridir. Bu yaymlar, yalnizca kurumun yaptig1 calismalarin
aktarilmasi degil, sosyal etkinliklerin duyurulabilmesi acisindan da 6nem arz
etmektedir. Bu baglamda Kaiiltiir ve Turizm Bakanligi Tanitma Genel Miidiirltigti'nce
3 aylik periyotlarla Tamitma Biltenleri hazirlanmaktadr (Kiltir ve Turizm
Bakanligi, 2020). Bultenlerin ilk sayis1 2014 yilinda yayimlanmis, 2018 yilinin Ekim
ayma kadar da diizenli araliklarla yayimlanmaya devam etmistir. Bazi donemlerde
ozel eklere de yer verilmistir. 2019 ve 2020 yillarina ait tanitim biltenlerine
ulasilamadig igin arastirmaya dahil edilmemistir. Biiltenlerde agirlikli olarak
festivaller, fuarlar, kongreler, agirlamalar, diinyada tanitma etkinlikleri, istatistikler,
calistaylar, sergiler, gorsellerle nostalji gibi basliklara ve bu bagliklarla ilgili haber ve
bilgilere yer verilmistir. Biiltenlerde gastronomi alanina ve gastronomik ogelere
iliskin haberlerin de ¢ok oldugu dikkat cekmektedir. Bu calismada Kiiltiir ve Turizm
Bakanlig1 tarafindan hazirlanan ve bakanligin internet sitesinden yayimlanan

tanitma biiltenlerinin gastronomik 6geler baglaminda incelenmesi amaclanmaktadir.

Tanmitim materyallerinin analiz edilebilmesi i¢in nitel arastirma yontemlerden
olan dokiiman incelemesi kullanilmistir. Dokiiman incelemesi, arastirmada
hedeflenen olgu ve olaylar hakkinda bilgi iceren materyallerin analizini
kapsamaktadir (Yildirim ve Simsek, 2008). Bu dogrultuda Tanmitma Genel Mudiirltigt
tarafindan yaymmlanan 18 biiltenin her biri gastonomik ogeler baglaminda

incelenmistir. Arama yapilacak gruplar1 belirlemek amaciyla gastronomik ogeler
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kategorize edilmistir. Tanitim biiltenlerine Kiiltiir ve Turizm Bakanligi'min internet
sitesinden ulasilmis olup, calisma kapsaminda toplam 18 tanitim bulteni
incelenmistir. Bununla birlikte ti¢ farkli 6zel say1 yayimmlanmistir. Bu ¢zel sayilar
Home of Turkey Kampanyast, 3. Turizm Surasi ve Ozel Ek olarak yayimlanmis olup,
ilgili 6zel sayilar amag¢ kapsaminda olmadigindan calismaya dahil edilmemistir.
Calismada tanitim biiltenleri icinde yer alan gastronomik unsurlara iliskin haberler
incelenmistir. Biiltenler incelenirken, gastronomik tirtin kapsaminda cografi isaretli
tirtinler, ascilik okullari, yemek programlari, gastronomi festivalleri, sarapgilar ve

sarap baglar1 (Ozdemir ve Altiner, 2019:5) gibi anahtar sozciikler kullanilmustr.
3. BULGULAR

Calisma kapsaminda incelenen tanmitim biiltenlerine iliskin tanimlayici bilgiler
Tablo 1'de yer almaktadir. Bu dogrultuda 18. biiltene kadar her biiltenin 32 sayfadan
olustugu, son biiltenin ise sayfa sayismin daha az oldugu gortilmustiir. Her bir
tanitim biilteninin kapak sayfasinda o sayida yer alan konu basliklarina yer
verilmistir. Konu bashklar1 icerikleri acisindan incelendiginde, diinyanin farkh
tilkelerinde gerceklestirilen faaliyetler ve organizasyonlar, ulusal diizeyde
diizenlenen yarismalar, geleneksel tirtinlerin tanitimi gibi farkli temalar s6z konusu
olmustur. Bununla birlikte konu basliklarinda yer alan gastronomik ogeler nicelik

olarak incelendiginde elde edilen bulgular Tablo 1’e yansitilmustir.
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Tablo 1. Tanitim Biiltenine Ait Tanimlayici Bilgiler

Sayfa Sayis1 | Toplam Konu | Konu Basliklarinda Yer Alan
Baglig Gastronomik Ogeler
1 32 7 -
2 32 9 1
3 32 8 1
4 32 8 1
5 32 7 -
6 32 14 1
7 32 11 1
8 32 9 1
9 32 9 3
10 32 10 -
11 32 12 -
12 32 8 1
13 32 9 -
14 32 9 1
15 32 9 1
16 32 3
17 32 11 1
18 24 6 -

Tanitim biiltenlerinde yer alan gastronomik ogelere bakildiginda ilk sayida
gastronomiye dair konu bashig1 yer almamakla birlikte, diger sayilarda Isvicre, Hong
Kong, Pekin ve Kiev'de Turk mutfagimin tarmitimlari, Vizérdeki Lezzetler konulu
fotograf yarismasi, festivaller ve yemek yarismalari, ulusal diizeyde diizenlenen
gastronomi etkinlikleri ve cografi isaretli iirtinlerin konu basliklarinda yer aldigi

tespit edilmistir.

Tamitim biltenlerinde Tiirk mutfaginin  tanitiminda  farkli  aracilarin
kullanildigr gortilmiustiir. Bu aracilar; yerli ve yabanci seflerin katilimiyla
gerceklestirilen televizyon programlari, fuarlar ve festivaller, tur programlari,
yabanci dergilerde yayimlanan Tiirk mutfak kiiltiirtine ait yemekler seklinde

gruplandirilmistir.
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Tablo 2. Tanitim Biiltenlerinde Yer Alan ve Tiirk Mutfaginin Tanitiminda Kullanilan

Materyaller
Tanitim Yerli ve Fuarlar ve Tur Dergiler
Bultenleri Yabanci Sefler Festivaller Programlar1
11 17 1 3

Turk mutfaginin tamitiminda kullanilan materyaller icerisinde en fazla
kullanilan tanitim aracinin fuarlar ve festivaller oldugu tespit edilmistir. Tanitim
biiltenlerinde ad1 gecen festivaller; Sani Gurme Festivali, Street Helsinki Festivali,
Liverpool Yiyecek ve Icecek Festivali, Winnernational -4th Annual Embassy
Showcase, Londra Taste of London Festivali, Hong Kong 30. Hofex International
Culinary Classic Festival gibi diinyanin farkli {ilkelerinde gerceklestirilen
festivallerdir. Yurt disinda gekilen Turk mutfagini tamtici televizyon programlari ise

Ukrayna, Rusya ve Japonya gibi tilkelerde gerceklestirilmistir.

Home of Turkey Projesi 2014 yilinda Kiltiir ve Turizm Bakanlig1 tarafindan
baslatilmis ve kiiresel olarak olusturulmak istenen imaj kampanyas: cercevesinde
sosyal medya, dijital medya ve seyahat medya olmak {izere tg tiir reklam ve tanmitim
calismast yapilmistir (Onal ve Temurci, 2017:192). Konu ile alakali yapilan bilimsel
arastirmalar incelendiginde Olcay ve Stirme (2017), “Home of..” konseptini tanitim
faaliyetleri icerisinde fotograflarin etkisini arastirmak amaciyla incelemislerdir. Bu
dogrultuda bakanligin internet sitesinden 100 adet fotografa ulasmis ve fotograflarin
kiltiir turizmi, geleneksel el sanatlari, geleneksel yiyecek ve icecekler, Tiirk folkloru,
kilttirel mimari ve arkeoloji eserlere yonelik oldugunu tespit etmislerdir. Bununla
birlikte ayni calismada 68 kisi ile yapilan gortismelerde bu fotograflarin katilimcilarin
seyahat etme motivasyonlarini olumlu yonde etkiledigi belirtilmistir. Altas (2017),
Home of Turkey kampanya afislerini gastronomik ogeler acisindan incelemis ve
kampanyada kullanilabilecek diger gastronomik {irtinlere iliskin Onerilerde
bulunmustur. Orug ve Tiirkay (2018) Tiirkiye tanitim afislerinin gostergebilimsel
analizini yaptiklar1 calismada deniz turizmi, kilttir turizmi, kis turizmi, inang

turizmi, balon turizmi, golf turizminin yaninda Turk kilttrtine iliskin el sanatlari,
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yeme i¢gme ve gelenek goreneklere yer verildigi, bu unsurlarin gostergebilimsel
acidan; misafirperverlik, hosgorti, modernizm, geleneksellik ile biittunlik
olusturdugu sonucunu ortaya koymuslardir. Tamitim biiltenlerinin incelendigi bu
calismada ise Home of Turkey projesi ve bu projenin unsurlarina tanitim

biiltenlerinin ilk sayisindan itibaren her sayida yer verildigi gortilmistiir.

Tablo 3. Tiirk Mutfaginin Tanittiminda Kullanilan Uriinler

Uriin Siklik
Antep Baklavasi 16
Tiirk Kahvesi

Cay

Incir

Maras Dondurmasi
Simit

N~

Bu iiriinler disinda manti, barbekii, lokum, irmik helvasi, zahter salatasi,

ayran, yogurt, siitlag, ve kayis1 tanitim biiltenlerinde ad1 gecen diger {tirtinlerdir.
4. SONUC

Ttirk turizminin tanmitiminda kullanilan 6zel kisilerce veya kamu kurum ve
kuruluslar1 araciligiyla yayimlanan yaymnlar bulunmaktadir. Bunlar icerisinde Kiilttir
ve Turizm Bakanligi’'na bagli bir birim olan Tamitma Genel Miudiirligii tarafindan
hazirlanan reklam kampanyalari, brostirler, kongre faaliyetleri, film ve VCD tiretimi
gibi tanitic1 yaymn faaliyetleri tanitim araclari olarak kullamilmaktadir. Tanitma

biiltenleri ise ilk olarak 2014 Temmuz ayindan itibaren yayina baslamistir.

Yillar itibariyle gastronominin bolgesel, ulusal ve uluslararasi diizeyde
gelisime sundugu katkinin artmasiyla tamitim kampanyalar1 igerisinde
gastronominin etkisi artmistir. Bu c¢alismanin amaci uluslararas: diizeyde turizm
tanitim faaliyetlerinde kullanilan gastronomik 6gelerin tamitim biiltenleri i¢indeki

yerinin incelenmesidir.

Tamitim biltenlerinin incelendigi bu c¢alismada, gastronomi 6gelerinin
tanitimin en ¢ok yurt ici ve yurt disi fuarlarda/sergilerde gerceklestirildigi sonucuna
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GASTRONOMIK OGELERIN TURIZM TANITIM FAALIYETLERINDEKI YERI: TANITIM..2442



bmij (2020) 8 (2):2431-2448

ulasilmistir. Bununla birlikte Tiirk mutfagmmn tanittiminda en ¢ok kullamlan
gastronomik 6genin Antep baklavasi oldugu goriilmektedir. Baklavanin Avrupa
Birligi tarafindan tescillenen cografi isaretli geleneksel iirtin olmasi, Gaziantep’in
gastronomi dalinda, Birlesmis Milletler Egitim, Bilim ve Kiiltiir Orgiitii tarafindan
Yaratic1 Sehirler Agina katilmasinin etkisinin oldugu dustintilmektedir. Bununla
birlikte Yaratici Sehirler Ag: icerisinde gastronomi temasinda Gaziantep’in ardindan
2017 yilinda Hatay, 2019 yilinda ise Afyonkarahisar Tiirkiye’den dahil olan iller
olmustur. Dugan ve Aydin (2018) tarafindan yapilan sosyal medyanin turizmde
tanitim amagl kullanimi konulu galismalarinda Kiiltiir ve Turizm Bakanligi'nin
Facebook, Twitter ve Youtube mecralarmi nasil ve ne amagla kullandigimi ortaya
koymak icin incelemislerdir. Hgili arastirma ile bakanligin bu tanitim araclarim tek
yonli olarak kullandig1 ve rutin etkinliklerin sosyal medyada paylasildig: sonucuna
ulagilmistir. Cinnioglu ve Polat (2016: 46) Tirkiye'deki Il Kiltir ve Turizm
Midurliiklerinin sosyal medyay1 destinasyon tanitimi konusunda ne sekilde
kullandiklarimi belirlemek icin facebook aracisi tizerinden icerik analizi kullanarak
incelemiglerdir. Arastirma sonucunda Tiirkiye’de yer alan Il Kiltiir ve Turizm
Miidurliiklerinden sadece 48 tanesinin facebook sayfasina sahip oldugu, bu
miuidiirliiklerin ise facebook sitesini, adres bilgilendirme, telefon, kendi web
sayfalarma yonlendirme, destinasyona ait fotograf paylasma amaglar1 dogrultusunda

kullandiklar1 ve yapilan paylasimlarin giincel olmadig1 ortaya konulmustur.

Turk Patent ve Marka Kurumu (2020) tarafindan yayimlanan veriler
dogrultusunda, Ezogelin Corbasi, Ttirk Lokumu ve Osmanl: serbeti geleneksel tirtin
kategorisinde basvuru asamasmndayken, tarim ve gida kategorisinde 361 {irtin
basvuru asamasindadir. 317 {rtin ise tescillenmistir. Bu trtinlerin Turkiye
genelindeki dagilimi ise farkli olmakla birlikte her biri gastronomik bir deger
tasimaktadir. Bu {irtinler igerisinde kahve kategorisinde tescillenen Gaziantep
Menengic¢ kahvesi bulunmakla birlikte, bagvuru ili Izmir olan Tiirk kahvesi tescil icin
beklemektedir. Cay ise cografi isaretler igerisinde ne basvuru ne de tescil
kategorisinde yer almamakla birlikte tanitim biiltenlerinde sik kullanilan
iceceklerdendir. Bu dogrultuda tescil almis olan cografi isaretli yiyecek ve icecek

trtinlerinin tanitim ve reklam kampanyalarinda daha fazla kullanimi bolgesel
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kalkinmaya katki saglayacag: gibi, gastronomik unsurlarin diinyaya tanitilmasinda

cesitliligi de beraberinde getirecektir.

Bu calismada Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1 tarafindan yayimmlanan tanitim
biiltenlerinde yer alan gastronomik oOgeler incelenmistir. Bundan sonraki
calismalarda gastronomi turizmi yapilan destinasyonlara iliskin tanitim ve
markalasma faaliyetleri incelenebilir. Gastronomik 6gelerin Tiirkiye ekonomisine ve
bolgelerin taninirligina katkisini ele alan ¢alismalar ortaya konularak mevcut durum
analizi yapilabilir. Yurt disinda yapilmis olan gastronomik ogelerin tanmitim
faaliyetleri icerisindeki yeri incelenerek Tiirkiye karsilastirmas: yapilabilir ve yeni
oneriler sunulabilir. Kilttir ve Turizm Bakanlig: tarafindan hazirlanan ve diinyada
farkli odillere layik goriilen “Home of Turkey” kampanyas: igerik analizi ile
gostergebilimsel anlamda incelenebilir ve farkhh alanlarda ele almmarak etkileri,

Turkiye'nin tanmirligina katkisi farkli arastirmalara konu olabilir.
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